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Introduction: The electronic sports industry, as one of the dynamic and 
growing sectors of sports, requires economic and social models based on 
industrial structure to support sports managers in making sustainable 
decisions and predicting athlete performance. This study aimed to design such 
models. 
Methodology: This research was a mixed-methods, exploratory, and 
sequential study. In the qualitative section, 16  experts in sports management 

were selected using targeted sampling and theoretical saturation techniques, 
and interviews were conducted. In the quantitative section, 189  faculty 

members of physical education departments were selected as the statistical 
sample and a researcher-made questionnaire was distributed. 
Results: The qualitative results showed that the strategic factor of multi-
dimensional social network value creation was considered for economic 
development, and in the outcomes section, visible and invisible expected 
results were considered from the organizational, institutional, and supporter 
perspectives. In the quantitative section, the t-value in the relevant path 
analysis showed that each factor had a significant effect, and all the framework 
of the economic development model of the electronic sports industry with the 
application of social networks was confirmed. 
Conclusion: Based on the results, economic and social models based on 
industrial structure in electronic sports can support sports managers in 
making sustainable decisions and predicting athlete performance. These 
models should emphasize multi-dimensional social network value creation, 
visible and invisible expected results from the organizational perspective, and 
institutional support. 
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  ی ت ی ر ی مد   ی ها   ی ر ی گ   م ی تصم   ی برا   ک ی ورزش الکترون   ی بر ساختار صنعت   ی مبتن   ی و اجتماع   ی مدل اقتصاد   ی طراح 

 عملکرد ورزشکاران   ی ن ی ب   ش ی و پ   دار ی ورزش پا 
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 ایران بروجرد، دانشگاه آزاد اسلامی، واحد بروجرد، گروه تربیت بدنی،کارشناسی ارشد مدیریت ورزشی، 

 چکیده  اطلاعات مقاله        

    1۴0۳/ 02/ 1۴ دریافت مقاله:

 1۴0۳/ 0۳/ 01تاریخ داوری: 

    1۴0۳/ 0۳/ 2۳بازنگری مقاله: 

 1۴0۳/ 0۴/ 18پذیرش مقاله:  

  ازمند یو رو به رشد ورزش، ن  ایپو  ی از بخش ها  یکی به عنوان    ک یصنعت ورزش الکترون  مقدمه و هدف:

  یها  ی ریگ  میرا در تصم  ی ورزش   ران ی است تا مد  یبر ساختار صنعت  یمبتن  ی و اجتماع  ی اقتصاد  یمدل ها 

انجام    ییمدل ها  نیچن  یمطالعه با هدف طراح  نیا  .دهد  یاریعملکرد ورزشکاران    ینیب  شیو پ  دار یپا

 شده است. 

ا   دو  یاکتشاف   یبیپژوهش ترک  ن یا  :یروش شناس  ابزارساز   یمرحله  با    ،یف یدر بخش ک  . بود  ی از نوع 

  یورزش  ت یرینفر از خبرگان حوزه مد  16  ،ی اشباع نظر   ک یهدفمند و تکن  یریاستفاده از روش نمونه گ

 تیترب  یادانشکده ه  یعلم ئتیه  ی نفر از اعضا  189  زین  یانتخاب و با آن ها مصاحبه شد. در بخش کم

 . شد  عیانتخاب و پرسشنامه محقق ساخته توز یبه عنوان نمونه آمار یبدن

  ی اجتماع یچندگانه شبکه ها ینیمدل ارزش آفر  ینشان داد که عامل راهبرد  یفیبخش ک  جینتا  :جینتا

مورد انتظار مشهود و نامشهود از جانب    جینتا  امدها، یدر نظر گرفته شد و در بعد پ  یتوسعه اقتصاد   یبرا

مربوطه   ریمس لیتحل وشدر ر  یمقدار ت زین  یدر بخش کم .مدنظر قرار گرفت انینهادها و حام ،یسازمان

 یصنعت ورزش با کاربرد شبکه ها  یچارچوب مدل توسعه اقتصاد  یدارد و تمام   یمعنادار  ریهر عامل تأث

 . شد دییتأ یاجتماع

 ک یورزش الکترون  یبر ساختار صنعت  یمبتن  ی و اجتماع  یاقتصاد  یمدل ها  ج،یبا توجه به نتا  :یریگ  جهینت

  نیعملکرد ورزشکاران کمک کند. ا  ینیب  شی و پ  دار یپا  یها  یریگ  م یدر تصم  ی ورزش  ران یتواند به مد  یم

 ی و نامشهود سازمان   شهودمورد انتظار م  جینتا  ، یاجتماع  یچندگانه شبکه ها  ینیبر ارزش آفر  دیمدل ها با

 . داشته باشند دینهادها تأک تیو حما

 کلید واژگان  
 ی و اجتماع  یاقتصاد  یمدل ها

 ک یورزش الکترون

 یتی ریمد یریگ میتصم

 عملکرد ورزشکاران  ینیب شیپ
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 مقدمه 

صنعت نوظهور و پررونق    ک ی به عنوان    ک ی ورزش الکترون 
دهه  بس   ر، ی اخ   ی ها در  سرما   ی ار ی توجه    ران ی مد   گذاران، ه ی از 

حوزه نه    ن ی و پژوهشگران را به خود جلب کرده است. ا   ی ورزش 
  یپلتفرم اقتصاد   ک ی بلکه به عنوان    ی سرگرم   ک ی تنها به عنوان  

اجتماع  پتانس   ی و  م   ی ها ل ی با  شناخته  رشد  شود ی فراوان  با   .
ا  ن   ن ی روزافزون  طراح   از ی صنعت،  و    ی اقتصاد   یها مدل   ی به 

در ورزش    ی ت ی ر ی مد   ی ها ی ر ی گ م ی که بتوانند به تصم   ی اجتماع 
ب   دار ی پا  کنند،  پ   ش ی کمک  م   ش ی از    ورزش   .  شود ی احساس 
  یها نسل   ی برا   ی و اجتماع   ی ع ی حفظ منابع طب   ی به معنا   دار ی پا 
ا   نده ی آ  م   جاد ی و  و    ی اجتماع   ، ی اقتصاد   ی ازها ی ن   ان ی تعادل 
ا   ی ط ی مح ست ی ز  در  مدل   ن ی است.  از  استفاده    یها راستا، 

اجتماع   یاقتصاد  صنعت   ی مبتن   ی و  ساختار  ورزش    ی بر 
  یتر به   مات ی کمک کند تا تصم   ران ی به مد   تواند ی م   ک ی الکترون 

حال عملکرد ورزشکاران را بهبود بخشند.    ن ی اتخاذ کنند و در ع 
سر   با  رشد  به  چشمگ   ع ی توجه  الکترون   ر ی و    ک، ی ورزش 

  نی در ا   ی ر ی گ م ی و تصم   ت ی ر ی مد   نه ی در زم   ی متعدد   ی ها چالش 
ها، عدم وجود  چالش   ن ی از ا   ی ک ی صنعت به وجود آمده است.  

است که بتوانند    ی و اجتماع   یجامع و کارآمد اقتصاد   یها مدل 
مد  تصم   ی ورزش   ران ی به  اتخاذ  در    مات ی در  کنند.  مؤثر کمک 

بس   ی ال ح  صنا   ی ار ی که  مدل   گر ی د   ع ی از  و    ی ل ی تحل   یها از 
شده بهره   کننده ی ن ی ب ش ی پ  الکترون مند  ورزش  صنعت    ک ی اند، 

ابتدا  مراحل  در  دارد.   ند ی فرآ   ن ی ا   یی هنوز  ا   علاوه   قرار    ن، ی بر 
ا  در  تأث   ن ی ورزشکاران  تحت  مداوم  طور  به  عوامل    ر ی حوزه 

بر عملکرد    تواند ی قرار دارند که م   ی و اجتماع   یمختلف اقتصاد 
تأث آن  برا   ر ی ها  فشارها   یبگذارد.    یها ت ی حما   ، ی مال   ی مثال، 

تغ   ی اجتماع  تقاضا   رات یی و  م   یدر  انگ   توانند ی بازار  و    زه ی بر 
  ی به طراح   از ی ن   ن، ی باشند. بنابرا   رگذار ی عملکرد ورزشکاران تأث 

ا   یی ها مدل  بگ   ن ی که  نظر  در  را    است.   ی ضرور   رند، ی عوامل 
اجتماع   ی اقتصاد   یها مدل  شناسا   د ی با   ی و  به  و    یی بتوانند 
نها   ن ی ا   ل ی تحل  در  و  کنند  کمک  بهبود    ت ی عوامل  به 

ا   ی ت ی ر ی مد   ی ها ی ر ی گ م ی تصم  شوند.  با مدل   ن ی منجر  به    د ی ها 
پ   ی طراح   ی ا گونه  به  تنها  نه  که  عملکرد    ی ن ی ب ش ی شوند 

به مد  بلکه  را بدهند    ن ی ا   ران ی ورزشکاران کمک کنند،  امکان 
  ک ی ورزش الکترون   دار ی توسعه پا   ی برا   ی مؤثر   ی ها ی استراتژ که  
  یها ی دگ ی چ ی با توجه به تنوع و پ   گر، ی طرف د   از   کنند.   ن ی تدو 

  یها مدل   ی طراح   ک، ی ورزش الکترون   ی موجود در ساختار صنعت 
اجتماع   یاقتصاد  و    ی کردها ی رو   ازمند ی ن   ی و  نوآورانه 

ا   ی ا رشته ن ی ب  تحل   د ی با   کردها ی رو   ن ی است.  ها،  داده   ل ی شامل 
فناور  از  جنبه   ن ی نو   ی ها ی استفاده  گرفتن  نظر  در    یها و 

الکترون   ی فرهنگ   و   ی اجتماع  ورزش  با    در  باشند.   ک ی مرتبط 
اجتماع   ی اقتصاد   ی ها مدل   ی طراح   ت، ی نها  بر    ی مبتن   ی و 

ابزار    ک ی به عنوان    تواند ی م   ک ی ورزش الکترون   ی ساختار صنعت 

  توانند ی ها م مدل   ن ی عمل کند. ا   ی ورزش   ران ی مد   ی برا   ید ی کل 
  یها ی ر ی گ م ی تصم   ت ی ف ی به بهبود عملکرد ورزشکاران، ارتقاء ک 

ا   ی ت ی ر ی مد  پا   ک ی   جاد ی و    با   و موفق کمک کنند.    دار ی صنعت 
اهم  به  بررس   ن ی ا   ت ی توجه  به  حاضر  پژوهش  و    ی موضوع، 

  ید ی دارد تا به سوالات کل   ی و سع   پردازد ی ها م مدل   ن ی ا   ی طراح 
ا  ا   نه ی زم   ن ی در  در  دهد.  تحل   ن ی پاسخ  و    ق ی دق   یها ل ی راستا، 

مورد  شناسا   توانند ی م   ی مطالعات  و    ها وه ی ش   ن ی بهتر   یی به 
  کنند.   ک کم  ک ی در صنعت ورزش الکترون   ی ت ی ر ی مد  یراهکارها 

ا   ن، ی بنابرا  طراح   ن ی هدف  و    یاقتصاد   یها مدل   ی پژوهش، 
تصم   ی اجتماع  به  بتوانند  که  در    ی ها ی ر ی گ م ی است  مؤثر 

عملکرد ورزشکاران کمک    ی ن ی ب ش ی و پ   دار ی ورزش پا   ت ی ر ی مد 
ا  عنوان    تواند ی م   ق ی تحق   ن ی کنند.    یبرا   ی علم   یمبنا   ک ی به 
ن  ی در ا   ت ی ر ی مد   ت ی ف ی و ارتقاء ک   ک ی ورزش الکترون   نده ی توسعه آ 

 . حوزه عمل کند 

   شناسی روش 

پژوهش   این  کیفیدر  روش  مضمون   از  تحلیل  طریق   به 
شد از    به   . استفاده  برخاسته  نظریة  روش  و طی    هادادهکمک 
باز  فرایندی به انتخابیشیوة کدگذاری   های یافته ،  ، مفهومی و 

  . در این پژوهشبندی شده و متغیرها تبیین شدند تحقیـق دسته
روش   از  استفاده  تکنیک نمونهبا  از  استفاده  با  هدفمند  گیری 

روش مصاحبه شد؛  اساتید و خبرگان،  نفر از    1۴، با  گلوله برفی
میزان   1۳گیری به صورت اشباع نظری بود. در مصاحبه  نمونه 
ها که بصورت حضوری انجام شوندههای دریافتی از مصاحبه داده

های دریافتی گرفت به اشباع رسید؛ اما به دلیل اطمینان از داده
 پژوهش  های یافته   ،روایی  بررسی  ادامه یافت. برای   1۴تا مصاحبه  

  مطالعهها  آن  توسط   نظریه  متن  و  ارائه  کنندگانبرای مشارکت   را
برای محاسبة پایایی باز    .است  شده   اعمالها  آن  نظرات  نقطه   و

میان   از  مصـاحبه    انجـام  های مصاحبه آزمون،  چنـد  گرفتـه، 
در فاصلة زمانی    هامصاحبه . هر یک از  شدبـرای نمونه انتخاب  

-کوتاه و مشخصی دو بار کدگذاری شده؛ سپس کدهای مشخص
. در پژوهش حاضر سه مصاحبه از شدند شده با یکدیگر مقایسه 

یک انتخاب شد و یکی از پژوهشگران در فاصلة    هامصاحبه میان  
نتایج نشان داد که تعداد کل کدها در    آن را کدگذاری کرد.    ماه

است.    11بر  مورد و تعداد توافق برا  25این سه مصاحبه برابر با  
که    88/0بنابر رابطه درصد توافق درون موضوعی برابر است با  

 . باشدی م مناسب 

 هایافته 

شماره   ویژگی1جدول    شناختی جمعیت  های ، 
می مشارکت  مشخص  را  پژوهش  به  کنندگان  توجه  با  نماید. 

نفر    6نفر مرد و    8شونده، تعداد  نفر مصاحبه   1۴جدول، از تعداد  
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تحصیلی   مدرک  بودند. همچنین  دکتری    10زن  اعضا،  از  نفر 
و   تعداد    ۴تخصصی  بود.  ارشد  کارشناسی  دیگر  از   7نفر  نفر 

نفر عوامل اجرایی اداره   ۴خبرگان، عضو هیئت علمی دانشگاه،  
و جوانان،   پژوهشگر  1ورزش  نفر    1سازمانی،    رفتار  حوزه  نفر 
نفر نیز مدیر اداره ورزش و جوانان بودند.    1مدرس دانشگاه و  

آورده شده است.    2همچنین نتایج کدگذاری در جدول شماره  
های استخراج شده از سه مرحله کدگذاری )باز، گزینشی  شاخص

.  مقوله اصلی است  7منظر و    18کد باز،   97و موضوعی( شامل  
به قسمت  این  از در  شده  نگارش  صفحات  تمامی  ارائه  جای 

گروهمصاحبه و  ف ها  کانونی،  مصاحبههای  کلیدی  نکات  ها  قط 
نویسی بر متون مصاحبه تعیین شده است، ارائه براساس حاشیه

شده است. به هر یک از این نکات کلیدی ارائه شده، یک کد  
 است  2اولیه داده شده است، شیوه کدگذاری به شرح جدول 

 

 کنندگان مشارکت شناختیهای جمعیت. توصیف ویژگی۱جدول 

 جنسیت شغل مدرک تحصیلی  رشته تحصیلی 

 مرد  عوامل اجرایی وزارت ورزش و جوانان  کارشناسی ارشد  مدیریت ورزشی  

 مرد  عضو هیئت علمی دانشگاه   دکتری تخصصی  مدیریت ورزشی  

 زن عضو هیئت علمی دانشگاه   دکتری تخصصی  مدیریت ورزشی  

 مرد  عضو هیئت علمی دانشگاه   دکتری تخصصی  مدیریت ورزشی  

 زن پژوهشگر حوزه رفتار سازمانی  دکتری تخصصی  مدیریت ورزشی  

 زن مدرس دانشگاه دکتری تخصصی  مدیریت ورزشی  

 مرد  عضو هیئت علمی دانشگاه   دکتری تخصصی  مدیریت ورزشی  

 مرد  عضو هیئت علمی دانشگاه   دکتری تخصصی  مدیریت ورزشی  

 مرد  عضو هیئت علمی دانشگاه   دکتری تخصصی  مدیریت ورزشی  

 زن عضو هیئت علمی دانشگاه   دکتری تخصصی  مدیریت ورزشی  

 مرد  عوامل اجرایی اداره ورزش و جوانان  کارشناسی ارشد  مدیریت ورزشی  

 زن عوامل اجرایی وزارت ورزش و جوانان  کارشناسی ارشد  مدیریت ورزشی  

 زن مدیر اداره ورزش و جوانان دکتری تخصصی  مدیریت ورزشی  

 مرد  عوامل اجرایی وزارت ورزش و جوانان  کارشناسی ارشد  مدیریت ورزشی  

 . نتایج کدگذاری باز، محوری و گزینشی 2جدول 

 کدهای باز  ردیف  کدهای مفهومی  هامقوله 

محور  
صاد 

اقت
 

درآمدزا
ی 

ی
 

فروش حق پخش به  حق پخش مسابقات: درآمد حاصل از  1
 .نیآنلا یهاو پلتفرم  ی ونیزیتلو یهاشبکه

ها  از برندها و شرکت   یمال نی: تأمیمال ان یاسپانسرها و حام 2  
 .دادهایو رو هامیاز ت تی و حما غات یتبل یبرا

مرتبط: درآمد از فروش   یفروش محصولات و کالاها ۳  
 .تالیجید یو محتواها   یلوازم جانب  ،یمیت یهالباس

 

هز
ی

نه
ها

 

مربوط به استخدام   یهانه ی: شامل هزیمیت یهانهیهز 8
 . زاتیو تجه انیمرب کنان،یباز

مربوط به مکان،    یهانه ی: هزدادهایرو  یبرگزار یهانهیهز 9  
 ورزشی  یدادهایرو  یبرا  غاتیو تبل زاتیتجه

مربوط به جذب   یهانهی: هزغاتیو تبل  یابیبازار یهانهیهز 10  
 از برند. یآگاه شیطرفداران و افزا

محور  
اجتماع

جوامع و   ی 
گ 

فرهن
 

طرفداران   یهاها و انجمنگروه  لی: تشکنیجوامع آنلا  جادیا 16
 .نیآنلا یهاو پلتفرم  یاجتماع  یهادر شبکه 

به رقابت سالم و احترام به   قی: تشویفرهنگ رقابت جیترو 17  
 و طرفداران.  کنانی باز انیدر م فیحر

 

تأث
ی

ت
را

 
اجتماع

 ی 

  یهانهیدر زم دیمشاغل جد جاد ی: ایشغل یهافرصت  جادیا 25
 محتوا.   دیداده و تول لیتحل ت،یریمد
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  ،یاجتماع یها: بهبود مهارت یفرد یهاتوسعه مهارت  26  
 ورزشی  یهاتی مشارکت در فعال قیاز طر  یو فن  یارتباط

محور فناور
 ی 

یز
ت 

رساخ
ها

  ی
فناور

پخش   یهاپخش زنده: توسعه و بهبود پلتفرم  یهاپلتفرم  ۳2 ی
 . یتجربه کاربر تیفیو ک یدسترس ش یافزا ی زنده برا

بهبود   یبرا یلیتحل یابزارها جاد ی: ایلیتحل یتوسعه ابزارها ۳۳  
 .کنانی و باز هام یعملکرد ت

 

نوآور
  ی

در  
باز

ی
ها

با   دیجد  یهایو انتشار باز جادی: ادیجد   یهای توسعه باز 80 
 نوآورانه و جذاب.  یهای ژگیو

  یهاو بسته یاضاف  ی: ارائه محتوا یا برنامهدرون   یمحتوا 81  
 .یتجربه کاربر  شیافزا یبرا  یالحاق 

محور آموزش
ش و   ی 

آموز
ش 

پرور
  یهابهبود مهارت  ی برا یآموزش یها: دورهکنانیآموزش باز 8۳ 

 . یو استراتژ یباز

  یبرا  ی آموزش یها: برنامه لگرانیو تحل  انیآموزش مرب 8۴  
 .هام یبه منظور بهبود عملکرد ت  لگرانی و تحل انیمرب

آگاه 
عموم ی
 ی 

  شیافزا یبرا نارهایو سم دادهایرو یبرگزار :فرهنگ  جیترو 87
 ی عموم یآگاه

 نیوالد  ی: فراهم کردن اطلاعات برا و جامعه نیآموزش والد 88  
 یهاو چالش  ا یو جامعه درباره مزا

محور قانون
 ی 

مالکحقوق  
ی

  ت
فکر

و    نیقوان جادیدهندگان: احفاظت از حقوق ناشران و توسعه  90 ی
و   های باز یفکر ت یحفاظت از حقوق مالک ی مقررات برا

 محتوا. 

  یبرا  ی قانون یقراردادها نی: تدویکنیو باز یمیت ی قراردادها 91  
 . کنانیو باز هامیت

 

ت و  
مقررا

استانداردها 
 

استانداردها و   جادی مسابقات: ا ی برگزار  یمقررات برا نیتدو 9۴
 یدادهایمسابقات و رو یبرگزار  ی مقررات برا

و   یمربوط به سلامت روان نی: قوانکنانی حفاظت از باز 95  
 ناپسند. یاز رفتارها  یریو جلوگ کنانیباز یجسم

 
 

 بحث  

  ی بر ساختار صنعت  یمبتن  یو اجتماع  ی مدل اقتصاد  یطراح
  ن یدر ا  یتیریمد  ی های ریگمیبه تصم  تواندی م  کیورزش الکترون

ا  یانی عملکرد ورزشکاران کمک شا  ین یبش یحوزه و پ  ن یکند. 
را   ی و قانون  ی فناور   ،یاجتماع  ،ی ابعاد مختلف اقتصاد  دیمدل با

 مختلف بپردازد.  گرانیزبا  نیتعاملات ب  لیو به تحل  ردیدر نظر بگ
مانند حق پخش،    ی منابع درآمد  ییبه شناسا  دی با  ی اقتصاد  مدل

و هز بپردازد  و فروش محصولات  به    ی هانهیاسپانسرها  مربوط 
استفاده    ن ی. همچنردیرا در نظر بگ  یابیو بازار  دادهایرو  ها،م یت

تحل مدل داده  لیاز  و  پ  تواندی م  یاضیر  ی سازها    ی ن ی بش یبه 
ت باز  هامیعملکرد  کن  کنانیو  د  از  . دکمک  مدل    گر،یطرف 

فرهنگ   جیطرفداران و ترو  نی جوامع آنلا  جادیبه ا  دیبا  یاجتماع
 یهافرصت   جادیا  ن یمثبت بپردازد. همچن  ی هاو ارزش  ی رقابت
  مدل است.   نی اهداف ا  گریاز د   ی فرد   ی هاو توسعه مهارت  یشغل

فناور  در ز  ،ی بعد  ابزارها  ی هارساختیتوسعه  و  زنده    ی پخش 
 تواند یم  ی ابرنامهدرون  ی و محتوا  های در باز  ی و نوآور   یلیتحل

  طرفداران منجر شود.   ی ریدرگ  شیو افزا  ی به بهبود تجربه کاربر
 ن یتدو  ،ی فکر  ت یحفاظت از حقوق مالک   ،یدر بعد قانون   نیهمچن

برا مقررات  و  از    ی برگزار  ی قراردادها  حفاظت  و  مسابقات 
ب  ی ضرور  کنانیباز سطح  در  به    زین  یالمللن ی است.  گسترش 

  یدادهایرو  ی و برگزار   یالمللن یب  ی های همکار  د،یجد  ی بازارها
کمک   ورزشی  عتشناخت و اعتبار صن  شیبه افزا  تواندی م  یجهان
روان  ت،ینها  در  کند. به سلامت  و   کنانیباز  یو جسم  یتوجه 
  ک ی  جادیبه ا  تواندی و عادات سالم م   یورزش  ی هاتیفعال  جیترو

  ی مدل  ن یچن  یطراح  و سالم کمک کند.   داریپا   ورزشی صنعت  
، از جمله   ورزشیمختلف صنعت    گرانیباز  ن یب  ی همکار  ازمندین

پخش زنده، سازندگان محتوا   ی هاپلتفرم  ها،م یت  ها،ی ناشران باز
همچن است.  طرفداران  نهادها  ی همکار  نی و  و    یقانون  ی با 

برا  یطیمح  جادی ا  ی برا  گذاراناست یس ا  ی مناسب    ن یرشد 
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ضرور طراح  در  است.  ی صنعت  اقتصاد  یمجموع،  و    ی مدل 
 تواندی م  کیورزش الکترون  یبر ساختار صنعت   یمبتن  یاجتماع

 یتیریمد  ی ها ی ریگمیصنعت و بهبود تصم  نیا  داریبه توسعه پا
بازار   راتییبه طور مداوم بر اساس تغ  دیمدل با  نیکمک کند. ا

ن عنوان    ی ازهایو  به  بتواند  تا  روز شود  به  ابزار    کی طرفداران 
 .ردیحوزه قرار گ نیفعالان ا اریدر اخت ارآمدک

  گیرینتیجه 

مدل   طراحی  مجموع،  بر  در  مبتنی  اجتماعی  و  اقتصادی 
تواند به توسعه پایدار این ساختار صنعتی ورزش الکترونیک می 

های مدیریتی کمک کند. این مدل  گیری صنعت و بهبود تصمیم 
بهینه  و  متنوع  درآمدی  منابع  شناسایی  هزینه با  به  سازی  ها، 

های مالی موثری کند تا استراتژی ها کمک میها و تیمسازمان 
داده از  استفاده  با  همچنین،  کنند.  تدوین  و  را  تحلیلی  های 

بینی کرد  توان عملکرد ورزشکاران را پیشهای نوین، می فناوری 

در نهایت،    .های تمرینی و رقابتی کمک کردو به بهبود استراتژی 
با توجه به رشد سریع صنعت ورزش الکترونیک و تأثیرات آن بر 

پایدار می  و  اقتصاد، طراحی یک مدل جامع  و  به  جامعه  تواند 
توسعه این صنعت کمک کند و به ایجاد محیطی سالم و رقابتی  
برای ورزشکاران و طرفداران منجر شود. این مدل باید به طور  

روز شود تا با تغییرات بازار و نیازهای طرفداران همگام مداوم به
های مدیریتی  گیری باشد و به عنوان یک ابزار کارآمد در تصمیم 

 . مورد استفاده قرار گیرد

 قدردانی 

دریغ و مشتاق وقت  باشد از  نخبگان و بزرگان که بیشایسته می
اختیار  در  را  خود   تجربیات  و  تلاش  سالها  ثمره  و  گرانقدر 
پیشبرد  آرزوی  و  نمایم  تشکر  صمیمانه  دادند  قرار  محققین 
اهداف آن بزرگواران در را با نتایج بدست آمده  از تحقیق حاضر  

 . داشته باشم
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