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Introduction: Green sports tourism, as a sustainable and 
environmentally friendly approach, plays a key role in economic and 
social development. The objective of this study was to identify and 
prioritize the key drivers influencing the development of green sports 
tourism in Hamadan Province. 
Methodology: This research was conducted in two phases: the first 
phase involved a systematic literature review and analysis of prior 
studies to identify key indicators, while the second phase utilized a 
questionnaire to weight the factors among 30 experts in tourism, 
sports, and travel (selected via convenience sampling). The study was 
mixed-method (exploratory-survey) in nature and applied in purpose. 
Systematic review was employed for factor identification, and fuzzy 
AHP was used for prioritization. 
Results: The findings revealed that welfare facilities and services 
(sanitary amenities, medical services, transportation, security, and 
accommodations), promotion and awareness (social media, events 
and activities, local announcements), affordable accommodations 
(basic facilities, reasonable prices, wide accessibility, optimal 
location), government support (financial incentives, support services, 
legal facilitations, public-private partnerships, environmental 
protection, quality standards), and education and awareness (training 
programs, guidance and counseling, university collaborations, 
promotion of sustainable tourism culture, awareness campaigns) 
ranked from 1 to 23, respectively. 
Conclusion: Developing green sports tourism in Hamadan requires 
strengthening welfare infrastructure, governmental support, and 
sustainable education, serving as a model for other provinces. 
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 سبز در استان همدان  یورزش یموثر بر گردشگر یها شرانیپ یبند تیو اولو ییشناسا
 3 عیضا شج، ر 2محمد رحیمی، 1ییانشا درضایحم

 کارشناس ارشد مدیریت ورزشی، دانشگاه پیام نور، واحد کرج، ایران .1
 رانینور، تهران، ا امیدانشگاه پ ،یورزش تیریمد ارگروهیاستاد .2
 ، ایرانتهرانگروه مدیریت ورزشی، دانشگاه پیام نور، استادیار .3

 چکیده  اطلاعات مقاله       
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 2۶/03/1404 تاریخ داوری:

    1۸/04/1404بازنگری مقاله: 
 31/05/1404پذیرش مقاله:  

کلیدی در  گردشگری ورزشی سبز به عنوان رویکردی پایدار و سازگار با محیط زیست، نقش :مقدمه و هدف

 های مؤثر بر توسعهبندی پیشرانکند. هدف این پژوهش، شناسایی و اولویتتوسعه اقتصادی و اجتماعی ایفا می
 .گردشگری ورزشی سبز در استان همدان است

. جامعه آماری شامل این تحقیق از نوع توصیفی و کاربردی بوده و به صورت پیمایشی انجام شد :شناسیروش

آوری شمول انتخاب شدند. برای جمعنفر، زن و مرد( بود که به صورت تمام 91کلیه مربیان فعال والیبال عراق )
( استفاده شد. اعتبار 1392ی و همکاران، ( و عملکرد شغلی )روحان1395ه شایستگی )محمدی، ها از دو پرسشنامداده

ها با ها با ضریب آلفای کرونباخ محاسبه شد. دادهها توسط متخصصان مدیریت ورزشی تأیید و پایایی آنپرسشنامه

 .تحلیل شدند 0.05و در سطح خطای  AMOS و SPSS افزارهایاستفاده از نرم

ونقل، امنیت و ها نشان داد امکانات رفاهی و خدمات )تسهیلات بهداشتی، خدمات پزشکی، حملیافته :جنتای

های اقتصادی رسانی محلی(، اقامتگاههای اجتماعی، رویدادها و اطلاعرسانی )شبکهها(، تبلیغات و اطلاعاقامتگاه
ی )تسهیلات مالی، خدمات ، حمایت دولتیابی مطلوب()امکانات ساده، قیمت مناسب، پذیرش گسترده و مکان

گر، همکاری بخش خصوصی، حفاظت محیطی و استانداردهای کیفی( و آموزش و آگاهی پشتیبانی، قوانین تسهیل
 1های بخشی( به ترتیب رتبههای آگاهیهای آموزشی، مشاوره، همکاری دانشگاهی، ترویج پایداری و کمپین)دوره

 .را کسب کردند 23تا 

های دولتی و های رفاهی، حمایتتوسعه گردشگری ورزشی سبز در همدان نیازمند تقویت زیرساخت :گیرینتیجه

 .ها ارائه دهدسایر استان تواند الگویی برایآموزش پایدار است که می

 

 کلید واژگان 
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 مقدمه

مدیریت هماهنگ تمامی عناصر  ،گردشگری مدیریت مقصد 
؛ که را شامل می شود  گردشگری دهنده یک مقصدتشکیل

و  امکانات رفاهی ،و اماکن دیدنی و تاریخی هاجاذبه دربرگیرنده
ها به تمامی نیازمندی های  دسترسی ،استراحت گاه ها

آمیراتو و )  گذاری استبازاریابی و مسائل قیمت ،گردشگران
( . در زمینه مدیریت مقصد گردشگری و ارائه 2014، 1همکاران

راهکارهایی که به جذب بیشتر گردشگران در مقاصد گردشگری 
می شود می توان به رشد روز افزون فناوری های اطلاعات و 

در صنعت گردشگری و ارتباط این دو عامل اشاره کرد.  2ارتباطات
اطات در صنعت گردشگری تعامل فناوری اطلاعات و ارتب

تحولات گسترده ای را ایجاد کرده و به تدریج یک پارادایم جدید 
را طرح ریزی کرده است. فناوری اطلاعات و ارتباطات باعث شده 
است که طیف وسیعی از فرصت ها و منافع آن برای همه ذینفعان 

، 3؛ وولپنتستا و همکاران2010فراهم شود )وولپنتستا و آمیراتو، 
 به توان می که هایی حیطه مهمترین از یکی ( . امروزه2012

 شناسایی کرد، کمک ورزشی گردشگری صنعت توسعه و رشد
 کشور و منطقه ورزشی گردشگری پتانسیلهای و قابلیتها فرصتها،

 شناسایی. است خارجی و داخلی گردشگران جذب برای
 برنامه مهم مسائل جمله از ورزشی تورسیم توسعه توانمندیهای

 توانمندیها از بهینه استفاده و شناسایی برای. است کشور در ریزی
 بودن مناسب و منطقی از اطمینان توجیه و منطقه هر منابع و

 افراد حمایتهای سرمایه، بازگشت از اطمینان همچنین توانمندیها،
 توسعه دقیق اجرای و برداری بهره چگونگی مختلف، سازمانهای و

( 1400بازوند ، )میباشد  ها رسانه مستمر یغاتتبل به نیاز ها، برنامه
. یکی از اهداف گردشگران برای سفر از منطقه ای به منطقه 
دیگر، ورزش و لذت بردن از ورزش های خاص آن منطقه 
گردشگری است. لذا می توان گفت گه ورزش و ورزش های 
محلی خود به گزینه ای اصلی برای گردشگری تبدیل شده است 

 یامروزه، گردشگری ورزشی شناخته می شود. و با گردشگر

در  یاقتصاد- اجتماعی یورزشی فراتر از یک صنعت، به پدیدها
از تاریخ،  یااز طرفی در هیچ برهه .سطح جهانی تبدیل شده است

با اقتصاد و فرهنگ کشورها پیوند  حال حاضرورزش به اندازه 
رار حیاتی موردتوجه عمومی ق یکالا نخورده و به عنوان یک

( . به عبارتی یکی از 1392 زیتونلی و همکاران،) نگرفته است
بخش های مهم و پر اهمیت که قابلیت تبدیل به امر فرابخشی 
در صنعت گردشگری را دارد، ورزش است که از آن به عنوان 

                                                           
1 Ammirato 
2 Information and Communication Technology 
(ICT) 

( 139۸توریسم ورزشی نام برده می شود )میرآبادی و همکاران، 
اهمیت صنعت گردشگری ورزشی یکی از حوزه های پر  . توریسم

در دنیاست و با در نظر گرفتن تمدن دیرینه و کهن ایران و داشتن 
منابع تاریخی و جغرافیایی زمینه جلب گردشگر در کشور ما بسیار 
زیاد است. از نظر اقتصادی عایدات بیشماری به دنبال برگزاری 
رویدادهای ورزشی و ورود گردشگران نصیب مقاصد می گردد. از 

به لحاظ نقش فناوری اطلاعات و زمینه سازی اینترنت در طرفی، 
ایجاد بازار مناسب در جوامع و مقاصد گردشگری می توان با 
 استفاده از بازاریابی دیجیتال به توسعه گردشگری ورزشی پرداخت

( . توریسم ورزشی یک صنعت پویا و در حال رشد 139۸)کریمی، 
ی و اقتصادی بر است و به یکی از استراتژی های مهم تجار

بازسازی اجتماعی و اقتصادی مناطق شهری و روستایی، به 
خصوص مناطق دورافتاده جهت ایجاد درآمد، اشتغال و توسعه 
زیرساختها برای اکثر کشورها تبدیل شده است )یاوری و 

( . از این رو امروز بسیاری از شهرها از میزبانی 1395همکاران، 
کنند و گردشگران زیادی را رویدادهای ورزشی استفاده می 

تحریک می کنند. آنچه در این رابطه بسیار حائز اهمیت است 
شناساندن و پرداختن به ظرفیت های مختلف گردشگری)توریسم 

( 201۷ورزشی( در مناطق مستعد می باشد ) آزویویکه و همکاران، 
 کنترل و هدایت ریزی، برنامه سازماندهی، بیان ورزشی . مدیریت

 ابعاد در اجتماعی پدیده عنوان به و باشد می ورزشی ایه فعالیت
 بزرگترین به گردشگری حاضر حال در. است گذار تاثیر مختلف
. باشد می گسترش حال در دایما و شده تبدیل جهان صنعت
 و بوده گردشگری مهم های فعالیت از یکی تواند می ورزش

 یم همراه ورزش گوناگون انواع با نیز مسافرت و گردشگری
 کمک پایدار توسعه اهداف به تواند می ورزشی گردشگری.باشد
 منظور به دیگر، منطقه به محلی از سفر از است عبارت و کند

 ورزش و گردشگری. ورزشی رویداد یا فعالیت یک در مشارکت
 ورزشی مهم رویدادهای و هستند یکدیگر مکمل و وابسته هم به

 به خود خودی به غیره و فوتبال مسابقات المپیک، بازیهای مانند
 بسیار نقش که اند شده تبدیل قدرتمندی گردشگری های جاذبه
 گردشگری. دارند میزبان مقصد گردشگری تصویر در مثبتی

 در که است گردشگری های بخش ترین سریع از یکی ورزشی
کند  می جذب خود به را گردشگران مختلف های اندازه و انواع

 از صنایع مهمترین از یکی شگریگرد ( . امروزه1400)بازوند، 
 است جهان کشورهای اقتصادی رشد بر تاثیر و درآمد لحاظ

 پویا صنعت یک ورزشی گردشگری.  (1394 همکاران، و جاوید)
 و تجاری مهم های استراتژی از یکی به و بوده رشد حال در و

3 Volpentesta 
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 و شهری مناطق اقتصادی و اجتماعی بازسازی بر اقتصادی
 اشتغال درآمد، ایجاد جهت دورافتاده ناطقم خصوص به روستایی،

است  گردیده تبدیل کشورها اکثر برای ها زیرساخت توسعه و
 توسعه ثابت پای امروزه گردشگری.  (1392 همکاران، و زیتونلی)

 کشوری هر گردشگری که مختلفی انواع به توجه با و بوده جهانی
 بخش یا بخشی در خود درونی های پتانسیل به توجه با تواند می

 ایجاد سبب و داده انجام ای توسعه اقدامات گردشگری از هایی
 توریسم انواع از یکی ورزشی گردشگری.گردد کشور آن در ثروت
 این از گردشگری مسیر در فعال کشورهای از بسیاری که بوده
 گردشگری بازاریابی دید از. کنند می کسب سرشاری درآمد راه

 و گردشگری های پتانسیل فیمعر های درگاه مهمترین از یکی
 که بوده ورزشی جمله از رویدادی گردشگری گردشگران جذب

 نیز خود این که گردد فراهم ورزشی های زیرساخت طرفی از باید
 می توانمند مدیریت و مناسب ریزی برنامه نیازمند

 های بخش از بسیاری مانند ایران در ورزشی گردشگری.باشد
 که است حالی در این است شده واقع مهری بی مورد گردشگری
 هوای و آب بودن دارا همچنین و وسعت دلیل به سرزمینمان

 ظرفیت سال از ثابتی زمانی ی دوره در و سال طول در مختلف
.  باشد می دارا را ورزشی های رشته از ای گسترده طیف برگزاری

 اسکی تجربه هم زمان هم توان می زمستان فصل در مثال برای
 می هم و کرد تجربه را ایران غربی شمال و غربی تارتفاعا در

 کرد برگزار را صحرا با مرتبط های ورزش کویری مناطق در توان
 گردشگران پذیرای در فارس خلیج سواحل زمانی بازه همان در و

 کوه خروشان، آبهای وجودکویر،. دارد قرار آفتاب و شن و دریا
 های کوهستان و جنگل دریا، شناسی، زمین لحاظ از متنوع های
. هستند ورزشی گردشگری برای ایران های سرمایه همگی برفی

 به جهانی های تورنمنت برگزاری در هایی محدودیت کشور در
 و کافی تسهیلات وجود  عدم همچنین و شرعی موازین دلیل

 سویی از ایران ورزشی گردشگری رونق و توسعه.دارد وجود مدرن
 گذاری، سرمایه جهت گذاری سیاست و ریزی برنامه نیازمند

 های پتانسیل از استفاده مناسب، و مدرن تسهیلات ایجاد آموزش،
 همچنین بوده گردشگری از بخش این فعالین از حمایت و موجود
 بازارهای و مقاصد توانییها شناسایی و بازاریابی و مدیریت نیازمند
محققین به در پژوهش های  .(1400باشد ) بازوند،  می نیز هدف

پیشین به این نتیجه رسیده اند که گردشگری ورزشی موفق در 
یک مقصد گردشگری، به عوامل موقعیتی مختلفی از جمله عوامل 
اجتماعی، فرهنگی، منابع، تجهیزات و امکانات و موقعیت 
جغرافیایی بستگی دارد. در مناطقی که چنین امکاناتی محیا باشد 

از قبیل هتل، و در کنار آن جذابیت های گردشگری دیگر 
رستوران، اماکن دیدنی و فرهنگی و ... نیز فراهم باشد، جذب 

گردشگر بیشتر و بهتر صورت می گیرد که دستیابی به این مهم 
و  کهیوی) آزوبا مدیریت مقاصد گردشگری فراهم می شود 

می تواند  که مهم عوامل جمله به طور کلی از ( .201۷همکاران، 
 و قابلیت ها شناخت دهد، سعهتو را ورزشی گردشگری صنعت

 ارزیابی و است. تحلیل گردشگری ورزشی توانمندی های
 و توسعه مهم در گام نشان دهنده  اولین منابع و توانمندی ها

 دارای مختلف مقاصد. است ورزشی گردشگری مقاصد مدیریت
 توریستی و ورزشی مشخص و توانمندی های جاذبه ها ویژگی ها،

 گردشگران هستند. جذب و رزشیو گردشگری توسعه جهت
 مقاصد توانمندی های به منوط کاملا ورزشی موفقیت جهانگردی

 به منحصر دیگر با مقاصد رقابت در حدی تا که است گردشگری
 توسعه کاربردی طرح و برنامه ریزی الگوی در باشند. متمایز و فرد

ورزشی کانادا شناسایی  گردشگری انجمن ورزشی گردشگری
 گردشگری ظرفیت های و قابلیت ها توسعه و رآوردب ( ،200۶)

 کانادا ورزشی گردشگری توسعه چهارگانه از مراحل یکی ورزشی
 در و است و جهانی جامع الگو این که است شده ادعا و معرفی

 می باشد ) همتی استفاده قابل بودجه تأمین شرط به منطقه ای هر
 جغرافیایی، های ذبهجا به توجه با ( . ایران1394نژاد و همکاران، 

 اول کشور 10 از یکی دارد اختیار در که متنوعی باستانی فرهنگی
 با زمینه این در. است گردشگری هـای جـذابیت نظر از جهان
 منـابع فاقـد که دارند وجود بسیاری کشورهای که این به توجه
 داده نشان ها پژوهش و هسـتند اسـتفاده قابـل دریـایی و آبـی
 گردشگری در مهم جاذبه دومین ساحلی، و دریایی ابعمن که است
 و آب نظر از مـا کشور اینکه دلیل به لذا است، هوا و آب از پس

 شمال در گرفته قرار آبی منابع است جهان گرم مناطق جزء هوایی
 جلب جهـت آن از استفاده برای قوت نقطه یک کشور جنوب و

 (.201۶ بافتحی، موسوی) گردد می محسوب گردشگران
 مباحث از یکی ما کشور در ورزشی گردشگری های محدودیت

 متأسفانه است؛ نشده پرداخته آن به باید آنطورکه که است مهمی
 رفع منظور به بخشی رضایت اقدام چندان اخیر های سال در

 بروز موجب آن به توجهی بی و است نشده برداشته ها محدودیت
به این پرسش است  محقق در پی پاسخ .است شده زیادی مسائل

سبز در استان همدان  یورزش یموثر بر گردشگر یها شرانیپ که
 آنها به چه صورت است؟ یبند تیکدامند و اولو

 

   شناسیروش 

 رگذاریتاث یدیکل یشاخصها یبند تیهدف پژوهش حاضر، اولو
پژوهش حاضر از  .سبز در استان همدان است یورزش یگردشگر

 یو از لحاظ روش گردآور یردکارب ینظر هدف، جزو پژوهشها
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است. جامعه آماری این  یشیمایو از نوع پ یفیداده ها توص
نفر از  30 یاست و نمونه آمار یورزش ستیپژوهش خبرگان تور

باشند که به  یو ورزش م یو گردشگر ستیتور نهیخبرگان در زم
داده  یابزار جمع آور در دسترس انتخاب شدند. یریروش نمونه گ

)دست  هی)دست اول(، منابع ثانو هیحاضر از منابع اول در پژوهش ها
ها و پاسخ شامل افراد، گروه هیدوم( استفاده شده است. منابع اول

آنها  یها دگاهیکه پژوهشگر آنها را انتخاب کرده تا د یدهندگان
با  هیجهت بدست آوردن اطلاعات اول نجایشود، که در ا ایرا جو

 ،یدولت اتیموسسات، نشر یهایگانیاستفاده از سوابق و با
. دیآیبدست م یاو اطلاعات کتابخانه تالیجید یهاتیسا

داده ها  یجمع اور یبرا زین قیتحق نیاطلاعات دسته دوم در ا
( پژوهشگر ساخته استفاده شد. یزوج ساتیاز پرسشنامه )مقا زین

 ییایو پا آن با محاسبه ییایمتخصصان و پا لهیابزار به وس ییروا
 سیاز نرم افزار اکسپرت چو نیبرآورد شد. همچن ۸۷/0ه  پرسشنام
  گردید.استفاده 

   هایافته

های گروه نمونه بر اساس مدرک ویژگی 1در جدول 
مربیگری، سن، میزان تحصیلات و سابقه مربیگری ارائه شده 

  .است

از به منظور شناسایی عوامل موثر  داده ها تجزیه و تحلیل برای
سبز از روش مرور سیستماتیک متون مقاله  یورزش گردشگریبر 

ها استفاده می شود. و برای بخش اولویت بندی عوامل شناسایی 
فازی استفاده می شود. با کمک  یمراتبسلسله لیتحلشده از روش 

ابتدا ارتباط بین وزن شاخص ها را  مراتبی سلسله تجزیه و تحلیل
ت آمده محاسبه و ارزش کلی هر گزینه بر اساس وزن به دس

( . در مقایسه با سایر روش های 2001محاسبه می شود )ساعتی، 
، روش تجزیه و تحلیل سلسله 1رندگانیگمیاز تصم یبانیپشت

مراتبی به شکل گسترده تری برای تصمیم گیری چند معیاره به 
کار می رود و معمولا نتایج بهتری را ارائه می کند. در این پژوهش 

ای اعداد قطعی برای تعیین وزن از عبارت های کلامی به ج
ها و همچنین رتبه بندی گزینه ها استفاده می شود. جدول شاخص

عبارت های کلامی را جهت توصیف اهمیت معیارها نسبت به  1
 یکدیگر ارائه می کند. 

 

 

 . عبارت های کلامی جهت مقایسه های زوجی برای بیان درجه اهمیت1جدول 

 عدد فازی مقیاس متغیر زبانی عدد فازی

 (1،1،1) برابر 1

 (1،2،3) برتری خیلی کم 2

 (2،3،4) کمی برتر 3

 (3،4،5) برتر 4

 (4،5،۶) خوب 5

 (5،۶،۷) نسبتا خوب ۶

 (۶،۷،۸) خیلی خوب ۷

 (۷،۸،9) عالی ۸

 (۸،9،10) برتری مطلق 9

بر )نفر از شـرکت کنندگان 15نتایج توصـیفی تحقیق نشـان داد 
شـــامل  یشـــناخت تیجمع ریئه شـــده، متغارا یهااســـاس داده

 ت،یاســت. درباره جنســ یســن تیو وضــع لاتیتحصــ ت،یجنســ
ـــتنــد. در مورد  %۶۶.۶۶زن و  تیــاز جمع 33.3۷% مرد هس

  ،یمدرک کارشناس یافراد دارا %2۶.۶۶ لات،یتحص

س ی% دارا  34/53  شنا شد و  یمدرک کار مدرک  یدارا %20ار
 30 یفراد در بازه سنا %2۶.۶۶ ،یسن تیهستند. در وضع یدکتر

سن %4۶.۶۷سال،  35تا  در  %2۶.۶۶سال و  40تا  35 یدر بازه 
.است  گزارش شده 2در جدول  که سال هستند 40سن بالاتر از 

 . وضعیت متغیرهای جمعیت شناختی اعضاء نمونه تحقیق2جدول 

 متغیر جمعیت شناختی
 
 نوع

 درصد فراوانی

 جنسیت
 %33.3۷ 5 زن

 %۶۶.۶۶ 10 مرد

                                                           
1 Multi-Criteria Decision Analysis 
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 لاتیتحص

 %2۶.۶۶ 4 یکارشناس

 %53.34 ۸ ارشد یکارشناس

 %20 3 یدکتر

 وضعیت سنی

 %2۶.۶۶ 4 سال 35 تا 30

 %4۶.۶۷ ۷ سال 40 تا 35

 %2۶.۶۶ 4 به بالا 40

تشکیل یک ساختار سلسله براساس  یمراتبسلسله لیتحلروش 
. در این روش پس از برپایی یک مراتبی بنا نهاده شده است

1S ,زیرمجموعه ) Nساختار موجود به سلسله مراتبی، تار ساخ

 N, ..., S2S ،تقسیم شده و سپس از طریق مقایسات زوجی )
ماتریس قضاوت برای سیستم بازخور تشکیل می شود. بدین 

منظور ابتدا لازم است با مقایسه دو به دو معیارها و زیر معیارها، 
نظور بررسی ماتریس مقایسات زوجی تشکیل گردد. سپس به م

ها، نسبت سازگاری هر سازگاری و قابلیت اعتماد تصمیم
( 19۷0) 1ستی ماتریس با توجه به رابطه ارایه شده توسط

 د.محاسبه می گرد

 تصمیم مدل یک گام اول: توسعه

و  یسبز در استان همدان شامل امکانات رفاه یورزش یگردشگر
 ،یاشتبهد لاتیامکانات شامل تسه نیمتنوع است. ا یخدمات

 یهاو اقامتگاه تیامن نیخدمات حمل و نقل، تام ،یخدمات پزشک
 یورزش یگردشگر جیترو یبرا ن،ی. همچنشودیم یگردشگر
. از جمله شودیارائه م یمناسب یرسانو اطلاع غاتیسبز، تبل

 یهابه استفاده از شبکه توانیم یرساناطلاع یهاروش
 یمحل یرسانو اطلاع ،هاتیو فعال دادهایرو یبرگزار ،یاجتماع

به صورت زیر  سلسله مراتبیبدین ترتیب ساختار  اشاره کرد.
مدل  نی، همچن .نشان داده شده است 3که در جدول  طراحی شد 
 آورده شده است. 1پژوهش در شکل  یسلسله مراتب

 

 های اصلی و فرعی نهایی تحقیقمولفه .3جدول 

 نماد مولفه فرعی نماد مولفه اصلی

 A1 یبهداشت لاتیتسه A و خدمات یات رفاهامکان

 A2 یخدمات پزشک

 A3 خدمات حمل و نقل

 A4 تیامن نیتأم

 A5 یگردشگر یهااقامتگاه

 B1 یاجتماع یهاشبکه B یرسانو اطلاع غاتیتبل

 B2 هاتیو فعال دادهایرو

 B3 یمحل یرساناطلاع

 C1 ساده یامکانات اقامت C یاقتصاد یهااقامتگاه

 C2 مناسب متیق

 C3 گسترده رشیپذ

 C4 مناسب یریمحل قرارگ

 D1 یمال لاتیتسه D یدولت تیحما

 D2 یبانیارائه خدمات پشت

 D3 یقانون لاتیارائه تسه

 D4 یبا بخش خصوص یهمکار

 D5 ستیز طیحفاظت مح

 D6 تیفیک یارائه استانداردها

 E1 یآموزش یهادوره یربرگزا E یآموزش و آگاه

 E2 و مشاوره ییارائه راهنما

 E3 یها و مؤسسات آموزشبا دانشگاه یهمکار

                                                           
1 Saaty 
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 E4 داریپا یفرهنگ گردشگر جیترو

 E5 یآموزش یهانیانجام کمپ

 

 مدل سلسله مراتبی پژوهش .1شکل 

 مساله تصمیم ساختار یمراتبسلسله لیتحلبه منظور کاربرد روش 

 گردیدمعیارها و زیر معیار ها تقسیم بندی  گروه شامل زیر 2 به را
 زیر هر برای عنصر هر وزن و زوجی مقایسات و سپس ماتریس

ماتریس مقایسه زوجی در حقیقت نمایش  شد.مجموعه محاسبه 
کمی ارتباط بین عناصر تصمیم در هر سطح در ارتباط با هر یک 

سی سازگاری تصمیم از عناصر سطح دیگر می باشد. به منظور برر

نیز نسبت سازگاری هر ماتریس محاسبه و بر اساس مقدار آستانه 
کنترل گردید. محاسبه وزن هر گزینه در ماتریس مقایسه  %10ای 

  .زوجی نیز با استفاده از روش بردار ویژه انجام گردید

 

 های نهایی معیارهای تحقیق. وزن 4جداول 

 وزن مولفه فرعی مولفه اصلی

 نهایی سطح دوم ح اولسط

 0.0032 0.03۸0 0.0۸4۷ یبهداشت لاتیتسه و خدمات یامکانات رفاه

 0.0134 0.15۸2 0.0۸4۷ یخدمات پزشک

 0.0320 0.3۷۷3 0.0۸4۷ خدمات حمل و نقل

 0.025۶ 0.301۸ 0.0۸4۷ تیامن نیتأم

 0.010۶ 0.124۸ 0.0۸4۷ یگردشگر یهااقامتگاه

 0.003۷ 0.0۸34 0.0439 یاجتماع یهاشبکه یرسانو اطلاع غاتیتبل

 0.025۶ 0.5۸3۷ 0.0439 هاتیو فعال دادهایرو

 0.014۶ 0.3329 0.0439 یمحل یرساناطلاع

گردشگری ورزشی سبز

امکانات رفاهی و خدمات

تسهیلات بهداشتی

خدمات پزشکی

خدمات حمل و نقل

تأمین امنیت

اقامتگاه های گردشگری

تبلیغات و اطلاع رسانی

شبکه های اجتماعی

رویدادها و فعالیت ها

اطلاع رسانی محلی

اقامتگاه های اقتصادی

امکانات اقامتی ساده

قیمت مناسب

پذیرش گسترده

محل قرارگیری مناسب

حمایت دولتی

تسهیلات مالی

ارائه خدمات پشتیبانی

ارائه تسهیلات قانونی

همکاری با بخش خصوصی

حفاظت محیط زیست

ارائه استانداردهای کیفیت

آموزش و آگاهی

برگزاری دوره های آموزشی

ارائه راهنمایی و مشاوره

یهمکاری با دانشگاه ها و مؤسسات آموزش

ترویج فرهنگ گردشگری پایدار

انجام کمپین های آموزشی
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 0.021۷ 0.0۷04 0.30۸4 ساده یامکانات اقامت یاقتصاد یهااقامتگاه

 0.142۷ 0.4۶25 0.30۸4 مناسب متیق

 0.0904 0.2931 0.30۸4 گسترده رشیپذ

 0.053۶ 0.1۷39 0.30۸4 مناسب یریمحل قرارگ

 0.0201 0.0590 0.3401 یمال لاتیتسه یدولت تیحما

 0.010۸ 0.0319 0.3401 یبانیارائه خدمات پشت

 0.0۸1۷ 0.2401 0.3401 یقانون لاتیارائه تسه

 0.115۸ 0.3404 0.3401 یبا بخش خصوص یهمکار

 0.05۷0 0.1۶۷۷ 0.3401 ستیز طیحفاظت مح

 0.054۷ 0.1۶09 0.3401 تیفیک یارائه استانداردها

 0.094۷ 0.4249 0.2229 یآموزش یهادوره یبرگزار یآموزش و آگاه

 0.0112 0.0501 0.2229 و مشاوره ییارائه راهنما

 0.0299 0.1340 0.2229 یها و مؤسسات آموزشبا دانشگاه یهمکار

 0.02۶9 0.120۸ 0.2229 داریپا یفرهنگ گردشگر جیترو

 0.0۶02 0.2۷02 0.2229 یآموزش یهانیانجام کمپ

( مشاهده شد که برای هر یک معیارها 4جدول ) جیمطابق با نتا

نظرات خبرگان در سطح مربوطه تجمیع شده است و نتایج 

میانگین آن نمایش داده شده است. سپس با کمک مراحل ذکر 

 ین شد. ضمناً تعی بالاهای نهایی به صورت شده نتایج وزن

 

برای تمامی  0.1ضریب ناسازگاری نیز در این تحقیق کمتر از 

 یینها هایوزنمقایسه  (2)شکل  مقایسات زوجی محاسبه شد.

 دهد.را نمایش می قیتحق یفرع هایمولفه

 

 

 ی تحقیقفرع هایمولفههای نهایی وزن .2 شکل
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 گیری بحث و نتیجه

ای از عوامل کلیدی در مجموعه های پژوهش نشان داد کهیافته
آفرین گیری و توسعه گردشگری ورزشی سبز استان همدان نقششکل

هستند. این عوامل شامل امکانات رفاهی و خدمات، تبلیغات و 
های اقتصادی، حمایت دولتی و آموزش و آگاهی رسانی، اقامتگاهاطلاع

به خود  را 23تا  1های بندی نهایی جایگاهباشند که در رتبهمی
در حوزه امکانات رفاهی و خدمات، زیرمعیارهایی  . انداختصاص داده

ونقل، تأمین امنیت همچون تسهیلات بهداشتی، خدمات پزشکی، حمل
ای دارند. تسهیلات بهداشتی های گردشگری اهمیت ویژهو اقامتگاه

ها و سایر امکانات ضروری است های بهداشتی، حمامشامل سرویس
ها رضایت گردشگران، سلامت فردی و بهداشت محیط که حضور آن

سازی دسترسی کند. خدمات پزشکی نیز با فراهمزیست را تضمین می
ها، امنیت روانی و جسمی ها و اورژانسها، کلینیکبه بیمارستان

ونقل مناسب از طریق وسایل نماید. حملگردشگران را تقویت می
جایی کسی، امکان جابهرانی و تاعمومی و خصوصی، خطوط اتوبوس

سازد. همچنین، تأمین امنیت با حضور آسان گردشگران را فراهم می
نیروهای انتظامی، حفاظت از مناطق گردشگری و پاسخگویی به 

های ورزشی در طبیعت شرایط اضطراری، بستر مطمئنی برای فعالیت
ها، مهمانسراها، های گردشگری شامل هتلکند. اقامتگاهایجاد می

ها نیز تجربه سفر را برای گردشگران کامل گردیها و بومینگکمپ
رسانی در این حوزه نقشی حیاتی دارد. تبلیغات و اطلاع. سازندمی

عنوان ابزار قدرتمند تبلیغاتی، امکان های اجتماعی بهاستفاده از شبکه
ارتباط مستقیم با گردشگران و انتشار اخبار، تصاویر و ویدئوهای مرتبط 

های متنوع کند. همچنین، برگزاری رویدادها و فعالیتاهم میرا فر
ها و تورهای های آموزشی، جشنوارهنظیر مسابقات ورزشی، کارگاه

گردی، علاوه بر جذب گردشگران، به ترویج فرهنگ ورزش در طبیعت
رسانی محلی نیز با تولید های اطلاعکند. فعالیتطبیعت کمک می

ها و ای و همکاری با انجمنر منطقهمحتوای بومی، انتشار اخبا
های گردشگری های محلی، نقش مهمی در معرفی ظرفیتسازمان

های اقتصادی نیز با ارائه امکانات ساده، اقامتگاه. نمایندسبز ایفا می
ویژه قیمت مناسب، پذیرش گسترده و موقعیت جغرافیایی مطلوب، به

ها دارند. این اقامتگاه برای گردشگران با بودجه محدود، جذابیت زیادی
ای مانند اینترنت های کوچک و تمیز، امکانات پایهسازی اتاقبا فراهم

ای های طبیعی، تجربهو پارکینگ، و قرارگیری در نزدیکی جاذبه
 .کنندصرفه و در دسترس را برای گردشگران ایجاد میبهمقرون

رائه حمایت دولتی از صنعت گردشگری ورزشی سبز نیز از طریق ا
تسهیلات مالی، خدمات پشتیبانی، قوانین حمایتی، همکاری با بخش 
خصوصی، حفاظت محیط زیست و تدوین استانداردهای کیفیت 

های لازم برای تواند زیرساختهایی میپذیر است. چنین حمایتامکان
در نهایت، آموزش و آگاهی از  .توسعه پایدار این صنعت را فراهم آورد

ها های آموزشی، ارائه مشاوره، همکاری با دانشگاهرهطریق برگزاری دو
و مؤسسات آموزشی، ترویج فرهنگ گردشگری پایدار و اجرای 

ساز ارتقای دانش و نگرش گردشگران و های آموزشی، زمینهکمپین
 .جامعه محلی نسبت به اهمیت گردشگری ورزشی سبز خواهد بود

ل ایجاد مسیرهای پیشنهادهای کاربردی برای توسعه این حوزه شام
سواری در مناطق طبیعی، برگزاری رویدادهای روی و دوچرخهپیاده

های پایدار و ورزشی سبز، ارائه تورهای متنوع ورزشی، توسعه اقامتگاه
همکاری با جوامع محلی جهت ارائه خدمات ورزشی و گردشگری 

توانند جذابیت استان همدان را برای باشد. این اقدامات میمی
پژوهش حاضر نشان داد  .ران داخلی و خارجی افزایش دهندگردشگ

که توسعه گردشگری ورزشی سبز در استان همدان نیازمند توجه 
های های رفاهی، تبلیغات مؤثر، اقامتگاهزمان به زیرساختهم

سازی است. اجرای های دولتی و آموزش و فرهنگاقتصادی، حمایت
ارتقا داده و استان همدان را تواند تجربه گردشگری را این عوامل می

 .به یکی از مقاصد مهم گردشگری ورزشی پایدار در کشور تبدیل کند
های مرتبط شامل بررسی اثرات مثبت پیشنهادهای آتی برای پژوهش

و منفی گردشگری ورزشی سبز بر محیط زیست و منابع طبیعی، 
ثر ارزیابی نقش آن در توسعه اقتصادی و اجتماعی، تحلیل عوامل مؤ

های ورزشی سبز بر بر جذب گردشگران، مطالعه تأثیرات فعالیت
سلامت جسمی و روانی گردشگران، و بررسی الگوهای مصرف منابع 

تواند به ارائه ها میطبیعی در این حوزه است. انجام این پژوهش
راهکارهای علمی و عملی برای توسعه پایدار گردشگری ورزشی سبز 

با وجود نتایج ارزشمند، این مطالعه با  .در استان همدان کمک کند
هایی نیز مواجه بود؛ از جمله فقدان پشتوانه علمی کافی و محدودیت

بندی گردشگری ورزشی سبز، دانش بومی در زمینه تحلیل و اولویت
سازی، نبود تجربه عملیاتی و آمار دقیق نو بودن موضوع از نظر مفهوم

ها و خبرگان. این محدودیت در کشور، و دشواری دسترسی به مدیران
های تکمیلی و توسعه دانش بومی در این حوزه ضرورت انجام پژوهش

جامعه  یاز اعضا یبرخ یهمکار عدم .سازدرا بیش از پیش آشکار می
مصاحبه پژوهش، در زمان مقرر )زمان مورد نظر  لیدر تکم یآمار

 کندگیاپر .رودیپژوهش به شمار م یهاتیمحدود گریپژوهشگر( از د
 یبند تیو اولو لیتحل زهحودر  هشد منجاا تمطالعا گیدگسترو 

 دنبو ودمحدیی امحتو ظلحا بهسبز استان همدان  یورزش یگردشگر
 یبند تیو اولو لیتحل فهد با هشد منجاا خلیدا تمطالعا ادتعد

اذعان داشت،  توانیم یطور کل بهسبز استان همدان یورزش یگردشگر
از  یپژوهشگر جزئ یو زمان برا هنیدر هز تیوجود محدود

 .دیآیپژوهش حاضر به شمار م یهاتیمحدود
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